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FNE: Ne tienen encargado de Cancosud o de DyS?,

R: No, nosolros somos una empresa mas pequefia, la hago yo diractamente y yo voy a
negociar una vez al ano con ellos,

FNE: Y an canal fradicional lenen como encargados zonales

FNE: Y las listas de precios quién la determina

R: Yo, le vuelve a repelir, yo con genle que a uno fo ayuda y asegera, por gjemplo la
persona que trabaja aqui leva muchos afios en el drea cerdes) alla manef@ muy bien e
mercado axterno, entonces ella me ayuda: oiga subimos esie cofte, bajamos este corte,
en verano se venden mas estos cories, estos mends, por lo tengo'hay que armar la lista
distintas, etc.

FNE: pero esas listas s Una 0 por zona es masearo

R: No, nosofros tenemos una sola lista de precios. ) pard tados los canales, yo fijo una
sola lista de precios, tradicional ogUpBmmercade, nome interesa venderle mas caro al
canal tradicional, porque no mediiteresa gue vaya muriendo el canal tradicional. Ahora, si
existen ciertas zanas en que hay diferedglales de precios por efectos de fletes, fleles de
refrigerado que es un flets carc Ahdra, tos cllentes mas importantes une no les puede
aplicar fletes por ejemplo a un supermercado nacional yo no puedo venderle mas caro en
el sur, mando una soladista y elios mismgs cargan las listas de precios.

FNE; Ustedes dejan el prodiieio por local o en una cenlral ¥ el supermercado se encarga
de abastecer?

R: No../hay de tos des casos. Por lo general en reglones, tal como repito por la misma
naturaleza de! products, prefiero yo hacer la distribucidn, no que lo haga ei supermercado,
porque enun camién'el supermercado mete polfo con lechuga y tomate, prefiere yo llagar
directamentel@bpusito de venta, Prefiero yo atender el supermercado nacional para no dar
nombre, de Valdivia, prefiero yo atender los cuatro ¢ cinco locales del supermercado
nacional en Valparaiso, v por qué? yo cargo aquf rampias de veinte toneladas y los
traslados a los terminales regionales gue tienen una infraestructura similar con cdmaras
de frlos, etc...

FNE: esta lista de precios ustedes fa comparlen con sus competidores?

R: No, no se comparte, pefo no cuesta nada averiguarla, desde el punto de vista desde
que una lista de precios, ya es publica, usted mismo vio yo tengo miles de listas de
preclos de mi compelencia ahi en mis archivadores, por qué? lo mismo, pasa otro
fenémeno, el mismo cliente de repente le pasa la lista de precio a une, o un vendedor,
que se yo, quée hace una ruta, ya conoscen a los vendedores de la competencia, hay una
misma ruta, un basement, hay tode un mercado informal ahi de Informacién. Las listas de
precios por {iliimo son piblicas. Desde el momento que yo,saco una lista de precios Jo sé
perfectamente,
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FNE: Pero por efemplo usted se la enviado a aig'uien de su competencia o su
competencia a alguien de ustedas

R: Mo, no, nono

FNE: No porque tenfamos un fax del gerente de Agrosuper envidndole g usted 1a lista de
precios de ellos

R: de verdad no me recuerdo, no se

FNE: esas listas ustedes las discuten con ia APA?

R: No, la listas de preclos no

FNE: Ustedes sélo la determinan? Las APA no tienen injerencia en lislas de precios
R. No.

FNE: Ni en canfidad de produceion?

R: No

FNE: Porque también hay un acta interna de directoric que se mengiona el rof dosificador
de precio que tiene la APA y que este irfa a vagi@r por las Imporlacienes ¢ue se venian
fuertes de pollo

R: El APA es un ente técnico, que en o fondolndddablemente le inleresa saber todo lo
que pasa en el mercado de los pollos, inciuso a five! mdndial, o sea manefa miles de
estadisticas y cosas y una de las variabies que hoy enitlia hay de que manejar as a qué
precio llegan las impoitaciones Ahi tepemos olra demostracidn de que hay nuevos
actores en el mercado hace €astantes@nios, llegan pollo de Argentina, Brasil, Estados
Unidos, elc., nosolros mismos hemosdmportado polio.

FNE: Ustedes le indidan ¢! precio a'esie canal tradicienal a cuanlo debe ser vendido el
producto, Existen sugerencias en eso?

R. Ah, &n precio a pablico najgero, €so sl que no
FNE: A supermercados tampoco?

R. Tampoco, incluso|muchas veces hemos tenido problemas porque nos ha tocads ver
productos huestros ¥énta bajo, bajo el precle de venta nuestro; Esta vendiendo bajo el
costo. Ah sl eslgiétengo un stack, se van a echar a perder, efc.

ENE: Usted por qué cree gue en supermercados los lres competidores que hay lengan el
mismeo precio por producto,

R: Yo no sé ¢ las fistas sean exaclamente iguales.. pero hay productos més
emblemalicos probablemente porque yo creo hoy en dia que ¢l pallo es un producta
comoditle entonces si yo llevo barato o caro el supermercado no me va a comprar, lisa y
kanamente. Tal como sa fo explicaba, Liega el supermercado y dice: "no eésta semana no
porgue estds més caro®, de ahf uno averigua qué habla pasado con la compelencia y se
iguala.

FNE: Usted siendo el aclor mas pequefio del mercado no les compfica que tengan tados
el mismo precio en el supermercade? Porque al final uno podria pensar que la gente
glegirla las marcas mas {radicionales.

R: Va a elegir 1as marcas mas tradicionales. ..






